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SLOBODNA NEDJELJA
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METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Cilj istrazivanja:
= Utvrditi stavove gradana Hrvatske o uvodenju slobodne nedjelje u trgovinama
= Utvrditi kupovne navike nedjeljom

Metoda istrazivanja:
= Kompjuterski potpomognuto telefonsko intervjuiranje (CATI)

Populacijai uzorak:

» Punoljetno stanovnistvo Hrvatske (18g.+)

= 1000 ispitanika

» Stratificirani slu€ajni uzorak, stratificiran prema Zupanijama i veli€ini naselja uz kontrolu socio-demografskih obiljezja
ispitanika prema spolu, dobi i obrazovanju

Instrument prikupljanja podataka:

= Visoko-strukturirani upitnik u trajanju do 7 minuta
Vrijeme prikupljanja podataka:

= 11.-15. ozujka 2019.



1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

Jeste li zato da se uvede slobodna nedjelja u
svim trgovinama u nasoj zemlji?

Ne zna; 2,6%

Protiv; 15,3%

Za; 82,1%

n=1000



1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

1.1. Pregled prema spolu ispitanika
Zene su éesce
zagovornice

100%
90%

60% -

0%
G50%
20%
40%
30%
20%
10%

0%

7%

Muskarci

m/a

slobodne
nedjelje

87%

11%

m Protiv

Zene

m Neodlucni

/Kretanje broja zaposlenm

u pravnim osobama
prema spolu
DZS (ozujak 2019.)

Od 185.184 zaposlenih u

djelatnosti ,,Trgovina na

veliko i malo, popravak
motornih vozila i

motocikla” (NKD 2007.),
\ 56% cCine zene. /

Aktivno stanovnistvo
prema administrativnim
izvorima i spolu -
privremeni podaci
DZS (ozujak 2019.)

Od 1.384.227 zaposlenih
47,7 % ¢ine Zene.

- /




1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

1.2. Pregled prema dobi ispitanika Miadi su
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 cesEe

protivnici
slobodne
nedjelje

Veéa
koncektracija
zagovornika
slobodne nedjelje
u starijim dobnim
skupinama

m/a m Protiv Neodlucni



1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

1.3. Pregled prema obrazovanju ispitanika

Bez obrazovanja

Osnovna skola

Srednje obrazovanje

Visoko obrazovanje

0% 10% 20% 30% 40% 580% 60% 70% 80% 90% 100%

a0 3%

nia m Protiv m Neodluéni

Veca
koncektracija
zagovornika

slobodne nedjelje
medu manje
obrazovanim

Najobrazovaniji
su ¢esSce
protivnici

slobodne
nedjelje



1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

1.4. Pregled prema regijama

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

1 1 1 1 1 1 1 1 1 J

Daimacija [
Istrai Hrv.
o)
e sow [T 1
SEVCIUEE
Sredismalgorska —gg TS 6%
HR Zagrebacka i

Sjevernojadranska

AeemEReIn L e 6% v e L

udjelom protivnika
Zagrebacka regiia TS S

slobodne nedjelje
mZa m Protiv ® Neodluéni

U Dalmaciji i
Slavonji ve¢a

koncektracija
zagovornika
slobodne nedjelje




1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

1.5. Pregled prema broju clanova kuc¢anstva

0% 25% 50% 75% 1 100%

S povecanjem
broja ¢lanova

kuéanstva se
povecéava podrska
3do5 slobodnoj nedjelji

6iviSe

mZa m Protiv w Neodlucni



1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

1.6. Pregled prema veli€ini naselja

do 999

1.000-5.000

5.001-10.000

10.001-20.000

20.001-50.000

50.001-100.000

100.001-200.000

viSe od 200.000

/ 70% 80% 90% 100%

\

O

| |
e

® Protiv Neodlucni

Veca potpora
slobodnoj

nedjelji u
manjim
naseljima



1. PODRSKA UVODPENJU SLOBODNE NEDJELJE

1.7. Prema visini osobnih mjesecnih prihoda

1 1 1 1 1

1 1 1

0% 10% 20% 30%‘% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Veca se
koncentracija

Do 2000 kn :
zagovornika
slobodne nedjelje
2000 — 4000 kn biljezi u skupinama

S manjim
primanjima
4000 - 6000 kn

6000 — 10000 kn

ViSe od 10000 kn

Ne zeli se izjasniti

mZa mProtiv » Neodlucni
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2. RAZLOZI ZA SLOBODNU NEDJELJU

Zbog ¢ega ste za slobodnu nedjelju? Moguénost viSe odgovora. Pitanje otvorenog tipa.

=821 Nedjelja je dan za obitel] EEGEGEEGEG—_—_G_ 29%

Potreban je bar jedan dan odmora D 27%
Ljudi mogu kupiti sve potrebne stvari tokom tjedna BB 5%
Da bi zene dobile slobodan dan BB 4%

Nedjelja treba biti slobodan dan BB 4%
|z vlastitog iskustva znam kako je raditi nedjeljom _- 4%
Zbog ljudi koji rade m 3%

Ljudi bi trebali imati slobodan dan _- 2%

| prije se nije radilo pa se zivjelo _. 2%

Ne bi se trebalo raditi nedjeljom @ 2%

Ostalo (<2%) — 17%




3. RAZLOZI PROTIV SLOBODNE NEDJELJE

Zbog ¢ega ste protiv slobodne nedjelje? Mogucénost vise odgovora. Pitanje otvorenog tipa.

n=153 Meka se radi, ali neka bude adekvatno placeno _ 17%
Turisticka smo zemlja, ali se mora platiti vise __ 15%
Treba raditi a ne braniti rad __ 13%
Jedino nedjeljom imam vremena za obavit kupnju -_ 9%
Ljudi su navikli da s e nedjeljom radi -_ 8%
Trebaju barem defurstva raditi - 7%
Nikoga se ne tice kada ce se raditi _- 6%

Ne vidim razlog zasto bi bili povlasteni, rade i druge sluzbe - 5%
Jer bi onda morali zatvoriti i kafice, naplatne kuciceisl. - 5%

Ljudi imaju ionako po zakonu 1 dan u tjednu slobodan, a to ne mora biti nedjelja Il 4%

Jer je moguce napraviti dogovor izmedu ostalih trgovackih lanaca da svako radi jednu nedjelju 3%

Ostalo (<2%) |EGS_10%
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4. NAVIKA KUPOVANJA NEDJELJOM

n=1000

Kupujete li vi nedjeljom?

= Kupuje nedjeljom
= Ne kKupuje nedjeljiom

——

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Da, svake nedjelje h 18%

Da, jednom mjeseéno | 21%

Da, rijetko
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4. NAVIKA KUPOVANJA NEDJELJOM

4.1. Razlog kupovanja nedjeljom

n=677

Ako nesto ponestane ili sam zaboravio-la kupiti _ 28%

Zelim kupiti svjez kruh, svjeze mlijeko ili svjeze .
meso I

Hitan slucaj/lkuhanje, a neki vazan sastojak .
nedostaje - 14%

Navika/komocija - 12%
Nemam vremena u tjednu - 7%
Dolazak prijatelja/rodbine -. 6%
Druzenje s prijateljima . 6%

Cigarete | novine [} 5%

Ostalo } 1%
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4. NAVIKA KUPOVANJA NEDJELJOM

4.2. Kupovina prema skupinama proizvoda

n=677

C

= Prehrambene
= Neprehrambene
Prehrambene | neprehrambene
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4. NAVIKA KUPOVANJA NEDJELJOM

4.3. Kupovina nedjeljom 1 odnos prema slobodnoj nedjelji

0

B

20% 40% 60 % 80 % 100%

63,1%
Za slobodnu nedjelju o

92.2% Sy

Protiv slobodne nedjelje
7,8%

69,2%

Neodlucni ® Kupuju nedjeljom

mMe kupuju nedjeljom
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ZAKLJUCAK

* lzvjesna je visoka podrSka gradana uvodenju neradne nedjelje u trgovine

» lako postoje razlike u razini podrske gradana uvodenju neradne nedjelje, promatrano
prema socio-demografskim obiljezjima, u svakoj je od tih skupina znacajno vise
podrzavatelja nego protivnika uvodenja neradne nedjelje

« Zagovornici uvodenja neradne nedjelje istiCu kako je nedjelja dan za obitelj i odmor

» Protivnici uvodenja neradne nedjelje smatraju kako ne treba braniti rad, da ,moramo”
raditi jer smo turistiCka zemlja no istovremeno ,prigovaraju” kako je rad nedjeljom

neadekvatno placen

* Vise od dvije treCine gradana (68%) kupuje nedjeljom od Cega njih 18% svaku nedjelju
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PROMOCIJA PLUS d.o.o.
Kruge 48, 10000 Zagreb
tel: +385 163 10 403
fex: +385 163 10 414
e-mail: info@promocija-plus.com

web: www.promocija-plus.com



